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30.03.2019 obowigzuje od
Plakaty promujgce zawdd radcy prawnego

~Informowanie o wykonywaniu zawodu oraz dziatalnosci z nim zwigzanej jest prawem radcy prawnego”. Tak
stanowi Kodeks Etyki Radcy Prawnego (art. 24), wprowadzajac jednoczesnie liczne zakazy co do tresci i formy
tego informowania. Mimo, ze KERP nie zakazuje wprost reklamowania swojej dziatalnosci, wérdd znacznej liczby
naszych Kolezanek i Kolegbw istnieje przekonanie, ze reklama, a nawet szerzej, w ogble promocja ustug
prawnych jest zakazana. W takiej sytuacji przyjeliSmy na siebie ciezar promocji naszego zawodu, ktéra nie zastgpi
wprawdzie reklamy indywidualnej, ale powinna sprzyja¢ prowadzonej dziatalnosci.

W marcu zaprezentowalismy trzy plakaty promujgce nasz zawdd. Wszystkie trzy to plakaty symboliczne,
nawigzujgce do jednoznacznie kojarzonych gestéw, a skrétowo przez nas nazwane;

~Pomocna dion” - przedstawiajgcy reke wyciggnietg w gescie u wiekszosci kultur oznaczajagcym powitanie,
otwartos¢, przyjazn i pomoc. Symbolika oczywista dla kazdego;

.Protektor” - w naszym zamiarze prezentujgcy dtonie utozone wokot zawieszonego w powietrzu paragrafu w
gescie otaczania ochrong, troski, cho¢ niektdrzy dopatrywali sie na tym plakacie czarnoksieznika,
podgladajgcego przysztosc nie w szklanej kuli, ale wtasnie w paragrafie;

~Superradca” - ukazujgcy w dynamiczny sposdb rece w gescie popkulturowego Supermana, zrywajgcego
garnitur by wkroczy¢ do akgji. Archetyp bohatera, obdarzonego nadzwyczajnymi mocami. Superman -
Superradca, zawsze gotowy by nies¢ pomoc. Pomoc prawng. Zawsze gotowy by bronic stabszych. Plakat
adresowany do mtodziezy. A moze nie tylko? W koricu Superman to ponadczasowy, ponadpokoleniowy bohater
popkultury. Przeciez Superman to nie tylko Henry Cavill ale tez Chriropher Reeve, a nawet George Reeves. Nasz
nie ma czerwonej peleryny tylko toge z niebieskim zabotem.

Odstapilismy od grafik figuratywnych, prezentujacych postaci radcéw prawnych, gdyz w naszej ocenie juz sie
opatrzyly. ChcieliSmy zaproponowac co$ nowego w promocji naszego zawodu, nie powielac juz istniejgcych
plakatéw. Choc trzeba przyznac, ze znakomite grafiki OIRP w Warszawie (dynamiczne, sugestywne ,scenki
rodzajowe”, w Swietnej komiksowe;j stylistyce) warte bytyby powtdérzenia.

Plakaty to tylko jedno z narzedzi promocji. Bedg prezentowane w miejscach publicznych. Majg wywotywac
pozytywne skojarzenia z naszym zawodem, stad tez istotne sg prezentowane na nich hasta (wybralismy je w
ogtoszonym w zesztym roku konkursie).

Pomoc prawna i nasz zawdd to szczegdlny obiekt promocji. Nie zawsze mozna stosowac tu powszechne metody
reklamy, budowy skojarzen i wywotywania zainteresowania. Musimy przykué uwage zachowujgc powage. Nie
mozemy wzbudzac zainteresowania kosztem prestizu i autorytetu. Wykluczone sg zbyt kontrowersyjne
reklamy. Wiadomo, ze pozytywne skojarzenia wywotujg sympatyczne zwierzeta. Ale chyba nie chcielibySmy na
plakatach radcy w otoczeniu szczeniaczkdw czy kotkdw, misiow i wiewidreczek. Wiadomo, ze najlepiej ,sprzedaje
sie” przemoc i seks. Ale chyba nie chcielibysSmy na plakatach radcy prawnego w todze, w towarzystwie Temidy w
opasce na oczach w stylizacji rodem z ,50 twarzy Greya".

MieliSmy nadzieje, ze nasze plakaty spodobajg sie Panstwu i skutecznie zwrdcg uwage na nasz zawod, wywotujac
pozytywne skojarzenia. Na pewno wywotaty zainteresowanie i dyskusje. Zaprezentowane plakaty wzbudzity
rozbiezne reakcje, wyrazane w opiniach kierowanych bezposrednio do mnie i do cztonkéw Prezydium i Rady, a
takze formutowanych na portalach spotecznosciowych - od entuzjastycznych pochwat po kategoryczng krytyke.
Jedni chwalili $Smiatos¢ i rzutko$¢ pomystow i odniesien kulturowych, zwieztos¢ i wydzwiek haset oraz estetyke
formy graficznej, inni krytykowali rzekomg infantylnos¢ plakatéw i ptytkie w ich ocenie odwotanie do
niebieskiego koloru zabotu. Niektérzy z krytykdw, noszacych stroje urzedowe z zielonym zabotem, dopatrywali
sie wrecz w tych odniesieniach nieeleganckiego czynu nieuczciwej konkurencji. De gustibus non est
disputandum. Ale z uwag oczywiscie wyciggniemy wnioski na przysztos¢. Promujemy zawdéd radcy prawnego i
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niebieskie zaboty, nikogo przy tym nie deprecjonujac, bo to nasz zawdéd i nasz ,kolor urzedowy”. Szczegdinie
czesto jednak ze strony naszych Kolezanek pojawiata sie sugestia, by na plakatach (juz tych gotowych)
zaprezentowac nie tylko meskie, ale i damskie dtonie. Takiej prosbie nie moglismy odmédwic.

Jak wspomniatem, plakaty to tylko jeden z elementéw promocji, obok baneréw, spotéw reklamowych w telewizji
i radio, reklam w pojazdach komunikacji itp., itd. Te rwniez mamy na wzgledzie.

To promocja o charakterze jednak doraznym. W moim przekonaniu dtugofalowa strategia promocji naszego
zawodu powinna by¢ oparta na trzech filarach.

Po pierwsze edukacja prawna. Parafrazujgc Zamoyskiego - tacy beda klienci, jakie mtodziezy chowanie. Musimy
budowac spoteczne przekonanie o korzysciach ptyngcych z zapewnienia pomocy i konsultacji prawnej. Musimy
budowac nawyk siegania po pomoc prawng i analizy mozliwych skutkdw prawnych przy wazniejszych
osobistych i zawodowych decyzjach, a zwtaszcza w dziatalnosci gospodarczej.

Po drugie ,lokowanie produktu” w swiadomosci masowej. Najskuteczniejszg promocje naszego zawodu
zapewnitby radca prawny - pozytywny bohater serialu na miare ,Prawa Agaty”, ,Magdy M.”, czy tak popularnej
ostatnio ,Chyiki". Tylko najpierw trzeba przekonac scenarzystéw, ze radca prawny wart jest bohatera
serialowego. Albo ponownie rozwazy¢ oferte komercyjnego lokowania produktu (podobno taka propozycja,
rozwazana pare lat temu przez KRRP, opiewata na kilkaset tysiecy ztotych).

Po trzecie rzetelne wykonywanie zawodu budujgce prestiz i zaufanie. Nie tylko w sprawach trafiajgcych na
pierwsze strony gazet. W tych drobnych przyziemnych tez. Kropla drazy skate. A zadowolony klient wraca i
rekomenduje prawnika znajomym.

Jak wiekszos¢ swoich wystapien, réwniez ten tekst zakoricze apelem - dzielcie sie Parnstwo z nami swoimi
uwagami, sugestiami i propozycjami. A takze podziekowaniem dla wszystkich cztonkdw Prezydium i Rady, ktérzy
whniesli swéj konstruktywny wkiad w projektowanie plakatéw oraz Autorom wykorzystanego hasta - dr Edycie
Kozak-Hamala oraz Olafowi Maciejowskiemu.

dr Marcin Sala-
Szczypinski

Dziekan Rady
OIRP w
Krakowie.
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